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Resumo:

O presente artigo faz parte de um estudo que aborda a emergéncia do veganismo no contexto brasileiro. O
veganismo pode ser compreendido enquanto um conjunto de praticas e uma ideologia que tem como
prescricdo a abstencdo do consumo de produtos de origem animal. Ademais, 0 veganismo pode ser
entendido como um exemplo do fendbmeno do consumerismo politico na contemporaneidade. O
consumerismo politico é descrito como um fendmeno histérico caracterizado principalmente pela utilizacao
dos bens de consumo como estratégia de intervencdo nos mercados e na politica. Partindo destes
pressupostos, o objetivo do estudo é investigar o veganismo como um caso pertinente para a
compreensao do consumerismo politico, visto que ele parece materializar criticas aos valores e praticas
sociais associados a utilizacdo de animais em diferentes mercados. Através dos aportes da sociologia
pragmatica francesa, principalmente os trazidos por Boltanski e Thévenot (1991), foi possivel
problematizar quais os valores que justificam o engajamento de adeptos do veganismo. Na pesquisa de
campo, desenvolvida no estado do Rio Grande do Sul, foram realizadas entrevistas em profundidade com
adeptos do veganismo onde foi possivel identificar a configuracdo de um regime axioldgico critico aos
padrbes vigentes de producdo e consumo que implicam na utilizacdo de animais e ainda a sustentacdo
moral da alimentacdo contemporanea baseada no consumo de alimentos de origem animal.
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1 - Introducao

O presente artigo configura-se como parte de um estudo® que aborda a emergéncia do
veganismo no contexto brasileiro. O veganismo pode ser compreendido enquanto um conjunto de
praticas e uma ideologia que tem como prescricdo a abstencdo do consumo de produtos de
origem animal. Nao obstante sua caracteristica mais marcante pela abstencdo de produtos de
origem animal na alimentac&o, o0 veganismo vai muito além dela, visto que abrange a adocéo de
um estilo de vida que implica desde o vestuario até o consumo de produtos de beleza, cosméticos
e farmacéuticos ndo testados em animais, sem nenhum tipo de matéria-prima de origem animal

ou ainda outras atividades que envolvam a exploracao de animais para diferentes fins.

No contexto brasileiro sua constituicdo € recente, entretanto, diversos grupos intitulados veganos
estdo organizados e realizam campanhas de forma articulada, pautados por um discurso
abolicionista® que defende que é necessario abolir e combater o consumo de alimentos e
produtos de origem animal, bem como a utilizacdo de animais ndo humanos nas demais
atividades econémicas e cientificas. Contudo, é perceptivel um contingente crescente de adeptos
ao veganismo que ndo fazem parte de grupos organizados. Além disso, 0 veganismo pode se

percebido como um caso exemplar do consumerismo politico atualmente.

O consumerismo politico tem sido descrito como um fendmeno historico caracterizado
principalmente pela utilizacdo dos bens de consumo como estratégia de intervencdo nos
mercados e na politica (HILTON, 2003). Contemporaneamente, ele é percebido como um
fenbmeno heterogéneo e multifacetado que é utilizado para materializar concepcdes morais e
visdes de mundo a partir de posicdes criticas em relacdo ao consumo (SASSATELLI, 2006).
Atualmente, por exemplo, iniciativas de Slow Food, de alimentacdo organica, eco-rotulagem,
campanhas para o consumo critico, de Economia Solidaria, entre outros, encerram em seus
discursos a compreensdo das praticas de consumo - principalmente as de consumo alimentar -

COmO um espaco para a expressao de valores, éticas e moralidades.

Tendo como ponto de partida tais pressupostos, o objetivo do presente estudo € investigar o
veganismo como um caso pertinente para a compreenséo desse fenémeno, visto que ele parece
materializar criticas aos valores e praticas sociais associados a utilizacdo de animais em

diferentes mercados. Através dos aportes da sociologia pragmatica francesa, principalmente os

2 0 artigo é fruto da pesquisa de doutorado em sociologia, pela Universidade Federal do Rio grande do Sul que tem
como tema as préticas e discursos sobre 0 veganismo no contexto brasileiro e canadense.
3 Este discurso, utilizado por Singer (2004) realiza um paralelo entre o racismo e o especismo, este Gltimo termo é
utilizado por ele para definir o preconceito dos seres humanos em relacdo as demais espécies. Conforme o filésofo
tais preconceitos seriam similares na medida em que se baseiam em aparéncia exterior, portanto se 0 ser em
questdo ndo possui aparéncia igual a do discriminador, ndo tem seus interesses atendidos do ponto de vista moral.
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trazidos por Boltanski e Thévenot (1991), sera discutido e problematizado quais os valores que
presidem o engajamento de adeptos do veganismo. Na pesquisa de campo, desenvolvida no
estado do Rio Grande do Sul, foram realizadas entrevistas em profundidade com adeptos do
veganismo (tanto adeptos engajados em grupos como aqueles ndo engajados) onde foi possivel
identificar a configuracdo de um regime axiolégico critico aos padrdes vigentes de producéo e

consumo que implicam na utilizacdo de animais.

No que segue, serd abordado o tema dos mercados como espacos para contestacdo social e 0
consumerismo politico. Posteriormente, sera discutido como a sociologia pragmatica francesa
configura-se como uma perspectiva tedrica e metodoldgica interessante para a investigacao
sobre o veganismo e contestacdo social nos mercados. Nestes termos, o artigo discutird a
possivel ascensdo de novas gramaticas morais associadas ao veganismo que passam a
contestar de diferentes maneiras as relacdes entre humanos e animais, bem como a contestacéo
dos valores sociais vigentes que dao sustentacdo as praticas de producdo e consumo que se
utilizam da exploracéo de animais, com énfase nos valores sociais que sustentam os padrfes da
alimentacdo contemporénea baseada no consumo de alimentos de origem animal. Por fim, ser&
discutida a possibilidade de ascensdo de uma grandeza ambiental ou ecoldgica, na esteira da
proposta de Lafaye e Thévenot (1993), bem como na articulacdo de uma cité que possa
reconstituir a ordem de grandeza que diz respeito ao interesse geral, ou seja, a cité civica, visto
gue o discurso critico dos veganos propde uma recomposicao radical da nocédo de direito, que
passaria a incluir a nocdo de direitos animais como um novo principio normativo que deve nortear

o direito e as a¢cdes humanas de formal geral.

2 - Mercados como espacgos para contestacao social e o consumerismo politico

Levando em conta o florescimento de diferentes formas de intervencéo politica® nos mercados,
como manifestados, por exemplo, nos boicotes bem sucedidos a cadeias e marcas globais, no
crescimento da demanda por comida orgénica, ou produtos provenientes do comércio justo e da
economia social, bem como no fortalecimento de iniciativas simbdlicas contra companhias
multinacionais em favor de estilos de vida “simples”, é perceptivel a compreenséo, por parte dos
atores sociais, dos mercados como espacgos para a contestacao social, sendo 0 consumerismo

politico um claro exemplo disso no cendrio contemporaneo.

O consumerismo politico entendido em sua acepcéo socioldgica e histdrica pode ser percebido

“ Diversos autores tem abordado o tema, entre os quais: Micheletti (2002, 2004), Stolle, Hooghe & Micheletti (2005),
Sorensen (2005), Canclini (1996), Halkier (1999), Portilho (2005, 2009), Spaargaren & Oosterveer (2010), e outros.
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como um fendmeno histdrico no qual as pessoas e grupos’ se utilizam das relacées de trocas dos
bens materiais nos mercados como estratégias para intervencdo nas arenas politicas e
econbmicas (HILTON, 2003). Ja na 6tica de Sassateli (2006), ele pode ser conceituado como um
conjunto de discursos heterogéneos suscetivel de justificar as praticas de consumo de agentes
politicos e morais. Nesta perspectiva, o consumerismo politico € um fendmeno capaz de
materializar concepcdes morais e visdées de mundo a partir de posicdes criticas em relacdo ao

consumo.

No entendimento de Micheletti o fenbmeno do envolvimento politico e intervencdo nos mercados
através das praticas de consumo tém sido conceituado de diferentes maneiras: consumer
activism®, consumerismo ético ou consumo socialmente responséavel e demais variantes. De
acordo com a autora, o consumerismo politico representa as acdes pelas quais as pessoas tém
de realizar escolhas entre produtores e produtos com o objetivo de modificar condutas ou praticas
de mercado(s), ou seja, objetivando interferir politicamente nos mercados. Assim, suas escolhas
sao alicercadas e motivadas por atitudes e valores sobre justica, equidade e ainda sobre
guestdes nado estritamente econdmicas que dizem respeito ao bem estar familiar e a avaliacao
das bases politicas e éticas das praticas das empresas e governos. Portanto, os “consumidores
politicos” seriam as pessoas que se engajam em situacdes desse tipo, podendo agir de forma
individual ou coletiva. Ademais, suas escolhas nos diferentes mercados refletem e sdo motivadas
por um entendimento(s) de que os produtos materiais entdo inseridos em um complexo contexto
social e normativo (MICHELETTI, 2003, p.2.).

Em consonancia, Stolle e Micheletti (2013) consideram que o consumerismo politico pode ser
formalmente definido como a utiliza¢ao, por parte do consumidor, do mercado(s) como uma arena
para a politica onde estes atores visam modificar praticas institucionais e de mercados percebidas
como eticamente, ambientalmente ou poliicamente reprovaveis. Assim, as tentativas
consumeristas expressariam a percepcéo dos mercados como arenas para a contestacdo politica
na qual seus agentes ndo enxergam fronteiras fixas entre as esferas econémicas e politicas,

problematizando, por fim, o papel dos mercados na politica e vice versa.

Nesta perspectiva, o caso do consumerismo politico deixa claro que os individuos utilizam valores
e metas politicas para interferir nas praticas de empresas, organizacdes internacionais, ou
mesmo em causas publicas mais amplas (STOLLE, HOOGHE e MICHELETTI, 2005). Portanto, o
estudo do consumerismo politico e outros repertérios de acdo emergentes, nos forcam a expandir
0 numero e tipos de alvos politicos e formas pelas quais os individuos e grupos buscam interferir

através dos mecanismos dos mercados, ou mesmo contestando-os. Sendo assim € possivel

® Como é o caso dos movimentos de consumidores
® Em traducéo livre para o portugués: ativismo do consumidor.



considerar que atualmente muitas pessoas tém usado as praticas de consumo e 0s mercados
como uma forma de expresséo de valores e contestacao social e politica, buscando através das
suas escolhas influenciarem as estratégias de empresas no ambito local e transnacional, bem
como as politicas governamentais (BARNETT ET AL, 2005; SASSATELLI, 2006, 2007; SAYER,
2003).

3 - Possibilidades interpretativas a partir da sociologia pragmatica francesa

Seguindo a abordagem de Sassatelli (2006), uma das alternativas promissoras para o estudo de
iniciativas que se utilizam dos mercados como estratégia de intervencao politica, como é o caso
do consumerismo politico, pode ser localizada na abordagem da sociologia pragmatica francesa.
De acordo com a autora, os discursos morais e politicos que definem o enquadramento do
consumerismo politico, ou critico (termo usado pela autora) podem ser analisados a partir da
nocéao de justificacéo, conceitualizado por Boltanki e Thévenot (1991):

The moral and political discourses which define the frame of critical consumerism play with

different orders of justification. They can be conceptualized as drawing on repertoires of

evaluation or ‘orders of worth’ and ‘justification’ which exist prior to the individual and are

available across situations, even if they are realized, made salient and transformed by
individuals in particular settings and circumstances. (SASSATELLI, 2006, p.231).

Nestes termos, a proposicéo de praticas de consumo nas quais 0s seus integrantes se abstém de
qualquer tipo de produtos de origem animal pode ser problematizada/analisada a partir da
perspectiva da sociologia pragmatica francesa, em especial dos aportes tedricos oferecidos por
Boltanski e Thévenot (1991,1999). A teorizacdo dos autores, formulada a partir de divergéncias
aos pressupostos da “sociologia critica” de Bourdieu propde uma “sociologia da critica” afeita a
observacédo de como os atores, em determinadas situacdes recorrem a diferentes “ordens de
grandeza” (cités) como um sustentdculo normativo que preside e confere legitimidade as suas

operacdes criticas e justificacdes em momentos de disputas ou momentos criticos’.

Conforme os autores, o principal problema da sociologia critica consiste em sua inabilidade em
compreender as operacdes criticas empreendidas pelos atores. Portanto, uma sociologia que visa
estudar estas operacdes, que se debruca sobre a critica como o seu objeto de estudo especifico,
deveria abandonar (mesmo que temporariamente) a postura critica, a fim de reconhecer os

principios normativos que dao sustentacao a atividade critica das pessoas comuns (1999, p.364).

" Conforme Boltanski e Thévenot (1999, p.367) “O momento critico é precisamente o momento em que uma
discordancia acerca do estado de grandeza das pessoas se manifesta.”
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Neste sentido, Boltanski e Thévenot (1991) ressaltam que se quisermos levar a sério as
reivindicacbes dos atores quando estes criticam as relacfes de poder existentes, denunciam
injusticas sociais, ou desvelam as razdes ocultas de seus opositores, € necessario concebé-los
como dotados de uma habilidade para diferenciar maneiras legitimas e ilegitimas de construir e

apresentar criticas e justificacoes.

Desta forma, nos termos da abordagem proposta pelos autores citados, seria precisamente esta
competéncia que caracteriza o sentido ordinario de justica que as pessoas cumprem nas disputas
de que participam. Em virtude disso, a teorizacao pragmatista visa descrever o senso de justica
dos atores, ou de maneira mais acurada, o0 seu senso de injustica, e ademais construir modelos
de competéncia com 0s quais 0s atores devem estar equipados para o0 enfrentamento de
situacBes criticas comuns. Conforme os autores, esta abordagem pretende se afastar da tarefa
da filosofia moral, que consiste em descobrir alguns procedimentos e eixos normativos que
conduzem a justica, ndo obstante seja possivel construir um modelo normativo de justica a
respeito do senso de justica do ator (BOLTANSKI E THEVENOT, 1999).

Portanto, esta abordagem pressupde que os atores sociais sao dotados e agem conforme um
modelo de competéncia e de capacidade reflexiva a fim de responder as criticas que dizem
respeito as suas praticas e discursos que as precedem. Nestes termos, de acordo com Corcuff
(2001, p.173), Boltanski e Thévenot em De la Justificacion (1991) tomam como objeto as disputas
comuns gue ativam a critica, bem como a justificacéo das pessoas situadas em espacos publicos,
potencialmente sob o olhar e solicitagcdes de explicacdo dos demais membros da coletividade.
Desta forma, eles formulam a hipétese de que, sobre tais debates publicos, pesam fortes
constrangimentos sobre a legitimidade e a generalidade dos argumentos utilizaveis que levam as

pessoas envolvidas a superacéo da situacdo particular no interior da qual elas estdo engajadas.

Em consonancia, Vandenbergue (2006) considera que na abordagem de Boltanski e Thévenot
(1991) busca-se observar os litigios, as disputas e contendas, em outras palavras, as discordias
de todo tipo, nas quais a grandeza relativa das pessoas é, publicamente, posta em causa. Em
virtude disso, com o intuito de analisar as operacdes criticas, como € o caso das dendncias,
disputas, acusacoes, justificacdes, entre outras, observadas em situacdes concretas de disputa e
submetidas ao imperativo da justificacdo, os autores construiram um modelo pragmatico
arquitetado na competéncia do julgamento que permitiia compreender como o0s atores
manifestam seus desacordos sem recorrer a violéncia, bem como justificam suas pretensfes a

justica, fazendo referéncia a valores gerais (Cités) e se apoiando em objetos comuns (Dispositifs).

Para a compreensédo das operacfes criticas (partindo do cenério ocidental) Boltanski e Thévenot
propdem a construcdo de um modelo que dé conta, em linhas gerais, das gramaticas utilizadas

pelos atores nestas operacfes. Desta maneira, os autores, enfocando as operacdes de
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justificacdo e de critica onde as pessoas envolvidas devem ser dotadas da habilidade de se
transportar de uma forma de justificacdo a outra, ou seja, de utilizar diferentes justificacbes em
cada situacdo, partem da ideia da existtncia de um modelo comum (modele de cité)
compartilhado por todas as ordens de grandeza e que poderia explicar esta possibilidade de

deslocamento de uma a outra.

Nestes termos, os autores propdem o modelo de economias de grandeza (economie de la
grandeur) que identifica inicialmente seis regimes de justificacdo aos quais 0s atores recorrem
axiologicamente para conformar suas operacdes criticas em determinadas situacdes. Estes
regimes ou ordens de grandeza referem-se a principios, aos quais as pessoas fazem referéncia
em suas acdes para justifica-las, para julgar outrem, para criticar ou qualificar determinadas
situacoes, bem como o0s objetos pelos quais os atores contam para estabilizar certas
interpretacdes. Conforme Vandenbergue, Boltanski e Thévenot (1991) introduzem as Cidades
(cités) “como mediacBes simbdlicas e axioldégicas que permitem constituir a situacdo como um
conjunto bem ordenado de interacdes vividas entre as pessoas e 0S objetos que os atores

encontram em seu ambiente imediato” (2006, p.331).

Desta forma, em de la justification (1991), Boltanski e Thévenot apresentam a composicao de seis
Cidades (cités) que seriam suficientes para descrever as justificacbes que funcionam na maior
parte das situacdes ordinarias, ponderando que estas Cidades sao construcdes historicas e que
algumas delas seriam cada vez menos capazes de fundamentar justificacdes, enquanto outras
estariam emergindo, como seria o caso de uma grandeza ambiental, ou uma comunicacional
(BOLTANSKI E THEVENOT, 1999). As seis Cidades® (ou mundos) em questdo podem ser
compreendidas, portanto, como quadros de referéncias comuns pelos quais os atores se orientam

e legitimam os seus discursos e acgdes (BENATOUIL, 1999).

Nesta perspectiva, levando em conta que as operacdes criticas dos atores seriam alicercadas
com base em um intricado regime de justificacdo ou ordens de grandeza, que vai presidir as suas
acdes e julgamentos - possibilitando a distincdo entre comportamentos a adequados ou
inadequados, bem como avaliar os comportamentos e atitudes de outrem - as préticas e
discursos que dizem respeito ao veganismo, podem ser pensados como alicercados a partir de

uma gramatica moral que permite o engajamento dos atores sociais, justificando-os. Assim, a

8 partindo de textos classicos da filosofia politica, que serviram de base para a construcéo de diferentes graméticas
sobre 0 bem comum, 0s autores recorreram aos textos de Santo Agostinho (A cidade de Deus, Bossuet ( la politique
tirée des propres paroles de I|"ecriture), Hobbes (Leviatd), Rousseau ( Do contrato social), Adam Smith ( A riqueza
das nagBes) e Saint Simon( Du systéme industriel) para entéo retirar seis Cidades: a cidade inspirada, a cidade
doméstica, a cidade de renome, a cidade civica, a cidade mercantil e a cidade industrial. Conforme Vandenbergue
(2006, p 336), bem entendido, “Boltanski e Thévenot ndo querem sugerir que os atores leram esses livros. Seu
argumento consiste em dizer o que os atores dispdem, por metafisica infusa, de um conhecimento t4cito de seus
conteudos, os quais eles mostram ao se referirem a inspiracdo e a graca, a lealdade e a tradi¢é@o, a opinido e ao
reconhecimento, a igualdade e & solidariedade, a competitividade e & marcha ou a eficacia e & competéncia técnica
para assentar um acordo ou sustentar um litigio”
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teorizacdo de Boltanski e Thévenot (1991) pode constituir-se em uma proficua perspectiva para a
investigacdo das diferentes gramaticas morais que legitimam as justificacbes e orientam o0s
engajamentos dos atores com tais praticas, bem como podem informar os valores utilizados por
eles para a manutencdo discursiva (critica) de seus engajamentos, conforme sera exposto a

seguir, e ainda para o engajamento de novos atores as suas praticas.

4 - As gramaticas morais do veganismo

Partindo da abordagem de Boltanski e Thénenot (1991,1999), que destacam a importancia da
composicao de um sistema de grandezas que orienta as criticas e as justificacdes dos atores nas
praticas sociais, ou seja, de uma racionalidade axiolégica, seria possivel considerar que o0s
engajamentos dos atores nas praticas de consumo “veganas” podem ser justificados pelos atores
a partir da articulacao de diferentes ordens de grandeza nas diferentes situacdes e operacoes
criticas. Contudo, as possibilidades de pensarmos em um regime de justificacdo nos moldes
propostos pelos autores, como um sistema de grandezas, as cités, poderiam implicar na adocao
de um modelo interpretativo e analitico que é construido e orientado tendo como contexto o
cenario europeu e francés. Deste modo, propfe-se a adocdo de um modelo de analise mais
flexivel a fim de dar conta das especificidades do contexto focalizado e que ao mesmo tempo
possa problematizar a abordagem utilizada.

Levando em conta o contexto em que sao desenvolvidas as praticas e discursos sobre o
veganismo investigadas, bem como pelo fato de que os praticantes do veganismo constroem
criticas ndo somente aos padrdes vigentes de consumo que se utilizam largamente de insumos
animais, mas também a sustentacdo moral dos habitos comuns da alimentacdo contemporanea
baseada no consumo de alimentos de origem animal e da utilizacdo em outras esferas como a do
vestuario, dos bens de consumo e do setor farmacéutico, parece evidente que os atores em
questédo articulam gramaticas morais que escapam do modelo de cités, proposto por Boltanski e
Thévenot (1991, 1999).

Portanto, levando em consideracéo a necessidade de flexibilizacdo do modelo de cités, que pode
nao dar conta de um arranjo plural de justificacbes que escapam de seu quadro explicativo,
utiliza-se o conceito de gramatica. Partindo da nog&o proposta por Lemieux (2009, p.21 e 23) que
considera a graméatica como um conjunto de regras a seguir para ser reconhecido em uma

comunidade, como saber agir e julgar corretamente, as operacdes criticas dos atores em questédo



podem ser sustentadas e justificadas como uma gramatica’. Pressupor a existéncia de uma
gramatica da acdo é admitir a ideia pela qual as dificuldades de julgamento e de coordenacao da
acdo obedecem as restricdes cognitivas e as regras gramaticais que o sociologo deve levar em
conta. Nesta 6tica, a gramatica € constituida de um conjunto de regras que permitem aos atores
fazerem convergir os seus julgamentos e acfes a partir de suas experiéncias e sua relacédo a
experiéncia. Portanto, a nocdo de gramatica pode ser compreendida como o0 conjunto de regras
gue regulam a acéo coordenada, tendo em vista os demais atores, ou seja, as regras gramaticais
informam os atores na coordenacéo de suas acles, considerando-se adequacao de sua definicao
para cada situacao (NACHI, 2006).

Com base nestas definicdes, é possivel analisar quais sdo as gramaticas morais que governam o
engajamento dos atores engajados nas praticas do veganismo, bem como discutir a possibilidade
da ascensao e articulacdo de novas gramaticas morais que sustentam tais praticas e criticas
realizadas pelos adeptos do veganismo, aos padrdes vigentes de producdo e consumo em
diferentes mercados. Nestes termos, conforme sera demonstrado, os atores focalizados ancoram
seus argumentos em defesa do veganismo, justificando o engajamento, com criticas que
contestam os mercados, mas que também estdo imbricadas com julgamentos morais sobre o que
consideram justo, ou injusto. E por fim, tais atores sustentam criticas que buscam questionar
também o lugar ocupado pelos animais na sociedade, contestando valores sociais enraizados

gue nao apreendem os animais como individuos detentores de direitos.

As graméaticas morais que governam 0s engajamentos dos veganos entrevistados apontam para
a constituicdo de argumentos e posicionamentos criticos, ndo somente a utilizacdo dos animais
em diferentes processos de producdo e consumo, principalmente de alimentos, mas que também
se dirigem a composicao e légica de funcionamento caracteristico dos grandes conglomerados

empresariais transnacionais, como 0s extratos abaixo evidenciam:

Sim, no inicio, € que eu vejo o veganismo como um iceberg, fazendo uma
comparacgao, tem muita coisa por trds né, tem muita coisa que a gente vai
absorvendo com o passar do tempo, a gente vai se tornando vegetariana, vai se
tornando vegana, e vai vendo, vai enxergando o mundo com outros olhos (...) vejo
como uma atitude politica mesmo, porque tem muita coisa a gente vai entrando em
contato do que é a industria alimenticia, o que é a industria farmacéutica, como

esta a estruturacdo econdmica e politica e social do nosso, na verdade de todo o

® Outros autores ja se valeram da no¢do de gramética para suas teorizacdes: € o caso de Ferdinand Braudel, que a
utilizou em sua “Gramatica das civilizages” (2004), bem como de Axel Honneth (2003), que também recorreu a este
conceito para analisar, contemporaneamente, as lutas por reconhecimento como uma nova gramética moral do
conflito social.
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planeta, do Brasil especificamente, como age a Monsanto, como que eles tem os
produtores na mao e os consumidores também, o que que eles fazem, entdo eu
acho que a gente vai indo pelo vegetarianismo/ veganismo mas a gente vai abrindo

uma viséo nova da realidade (Mariana).

Sim. Basicamente por essa questao de ir contra grandes corporagfes que tem uma
visdo de lucro rapido, imediato e a qualquer preco, né, entdo passando por
questdes ambientais, de libertacdo ambiental, esse estudo todo de impacto
ambiental, e também que dird né, direito animal e nem mesmo direito humano nas
guestdes trabalhistas né, de jornada, de direitos, a gente sabe que muitos fazem
uso ainda de trabalho escravo n€, entdo quando tu propde um modelo que
desapega desse tipo de exploragdo, € um comportamento politico também, porque
dai tu esta valorizando uma cadeia produtiva como essa dos organicos, que séo
aqueles pequenos produtores e que ndo se renderam a Monsanto, como teve a
marcha na semana passada, 0 que € a transgenia, e € 0 uso de pesticidas, muito
dos nossos produtores hoje sé terem liberacdo de crédito para a producéo agricola
com tanto que leve o pulverizador junto né, entdo, sim, € uma contestacao politica
no momento que tu valoriza esses, eu costumo até dizer que sdo herdis, da

resisténcia de fazer o pequeno cultivo agroecolégico (Patricia).

Tais relatos traduzem gramaticas morais que orientam as criticas destes atores em direcdo a
mercados e empresas percebidos como prejudiciais em termos sociais e ambientais, o que pode
ser entendido como contestacao de valores sociais que perpassam historicamente a relacao entre
humanidade e natureza. Neste sentido, 0 veganismo enquanto um movimento de ideias
aproxima-se de movimentos sociais criticos aos padrbes de operacdo de empresas
transnacionais do ramo da agropecuéria, por exemplo, como € 0 caso das empresas que

desenvolveram os organismos geneticamente modificados (OGM).

Portanto, ndo é surpresa que 0s atores entrevistados relacionem o veganismo com demandas e
criticas que contestam e desafiam os padrbes de funcionamento dos mercados, como as
propostas de comércio justo, slow food e movimentos de economia solidéria, que buscam
modificar os padrbes de producéo e consumo hegemodnicos, pautando-os a partir de diferentes
valores e compreensdes sobre suas relacdes com aspectos sociais, ambientais e politicos
(WILKINSON, 2007; GENDRON ET AL, 2006; COLOME E MAYER, 2016, CLARKE ET AL, 2008;
GOODMAN, 2004; LE VELLY, 2004). Desta maneira, 0 veganismo parece compartilhar
gramaticas criticas aos mercados transnacionais com tais movimentos sociais e iniciativas que
enfatizam o carater ético-moral das relacdes e trocas econdmicas, na medida em que expressam
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em suas diretrizes conceitos sobre justica, equidade e poder. Nesta 6tica, na esteira de Wilk
(2001), que considera que as relacdes de consumo suscitam questdes morais'®, as decisdes e
criticas realizadas pelos veganos evidenciam praticas de consumo contestatério moralmente

sustentadas.

Outro ponto relevante observado nas falas dos entrevistados sobre suas vivéncias e percepcdes
relacionadas ao veganismo, diz respeito a contestacdo dos valores e convencdes sociais que
legitimam a exploracé&o dos animais pelos homens para diversos fins, principalmente econdmicos.
Diferentes autores tém discutido sobre a questdo da expansao dos limites da mercantilizacéo
admitidos pelas sociedades observados em muitos mercados em expanséo, como € o caso das
préaticas de cuidado, de direitos sociais, na area da saude, dos relacionamentos, especialmente
na area da reproducdo humana (ZELIZER, 2010; STEINER, 2004). Contudo, no caso em lume,
os adeptos do veganismo entrevistados ao contestarem moralmente a utilizacdo dos animais para
fins econbmicos, materializam em suas praticas e falas uma tendéncia oposta ao alargamento
das préticas sociais e esferas da vida que passam a ser objeto de mercantilizacdo, ou seja, ao
condenarem moralmente a exploracdo de animais e ao defenderem que estes também devem ter
0S seus interesses respeitados, principalmente de estar vivos, buscam colocar limites morais para
0s processos de objetificacdo atinentes a transformacéo dos animais em produtos a disposicao

nos mercados. A fala a seguir é ilustrativa destas criticas a exploracéo de animais:

Para mim é a tentativa né, de tu eliminar a exploracdo animal da tua vida, de ndo
colaborar com a exploracao animal, e eu acho que é uma tentativa porque a gente
€ tdo dependente dos animais, na industria, e enfim, tem tanta coisa que a gente
nao sabe, no processo de fabricacdo das coisas que a gente consome, nao s6 de
alimentos, mas de objetos, que se tu esta inserido no meio urbano é praticamente
impossivel tu ser cem por cento vegano, mas isso ndo quer dizer que tu nao vai
fazer tudo que esta ao teu alcance, entdo uma coisa que é muito basica e muito
possivel é ndo comer nada de origem animal, mas veganismo nao se restringe a
isso né, (...) Para mim o veganismo é isso, seria uma filosofia de vida né, de tu
tentar adequar as tuas atitudes na tua vida, de maneira que tu ndao explore outros

seres (Carolina).

De outra parte, e em conexdo com as criticas precedentes, € possivel discutir a possibilidade de

10 De acordo com o autor, as questdes morais suscitadas pelo consumo, “tém uma natureza dupla (pelo menos),
pois sdo ambas baseadas na experiéncia humana comum, a "razdo pratica", e, a0 mesmo tempo, sdo parte do
discurso publico sobre a moralidade, um discurso que tem um contexto cultural, simbélico e politico, mais amplo”
(2001, p.255).
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ascensdo de uma grandeza ambiental ou ecoldgica, na esteira da proposta de Lafaye e Thévenot
(1993), bem como na articulacdo de uma cité que possa reconstituir a ordem de grandeza que diz
respeito ao interesse geral, ou seja, a cité civica, visto que o discurso critico dos veganos propde
uma recomposicdo radical da nocéo de direito, que passa a incluir a nocdo de direitos animais
Como um novo principio normativo que devera nortear o direito e as acdes humanas de maneira
geral. Neste sentido, é possivel identificar a possibilidade de ascensédo de gramaticas morais que
fogem do modelo inicial proposto por Boltanski e Thévenot (1991). Desta forma, séo perceptiveis
na fala dos entrevistados justificacbes que remetem a constituicio de uma cité verde ou

ambiental:

Porque o planeta existe com ou sem a gente né, (...) entdo é realmente uma Visao
antropocéntrica, de que eu tenho recursos a minha disposi¢éo, eu vou esgota-los
né, que o homem é o centro, bem como tu tinha falado, e realmente assim é o
respeito pelo animal e todos o0s a outros reinos né, saber que realmente o planeta é
um ser em si e a gente esta aqui de passagem, a visao ecoldgica é essa, tu é parte
disso, tu ndo é o topo né e todos os demais estdo aqui ao nosso dispor, t4 até de
alguma forma bastante generosa né, ao dispor alguns dos recursos, mas ndo para

gue eles sejam explorados ou esgotados né (Patricia).

Eu acho que assim, muito, muito, principalmente assim se tu fores um vegano que
tenta impactar minimamente né, sobre o meio ambiente (...) acho que o veganismo
contribui muito com o ambientalismo também, até porque a gente sabe que a
pecuaria no Brasil né, a Amazobnia é o quintal para o gado, 0s pecuaristas vao pra
Amazbnia destroem quanta area verde |4 né, matam milhares de hectares 14,
gueimam tudo, botam fogo pra poder plantar soja pra que alimente o gado

(Leonardo).

Estes exemplos indicam que nos discursos focalizados, a configuracdo de uma gramatica moral
que diz respeito a uma cité ambiental estd presente nos discursos dos praticantes do
veganismo™, ressaltando a possibilidade de constituicdo de novas grandezas que alargam o
modelo de cités original. Em consonancia, percebe-se a possivel ampliacdo do pressuposto da
cité civica, ou seja, da incorporacao dos direitos animais na nocao de interesse geral, que carrega
uma critica ao modelo de direito antropocéntrico, atraveés da ideia de libertacdo animal. Os

trechos de entrevistas que seguem séo exemplos desta possibilidade:

O veganismo ¢ a luta pelos direitos dos animais, é uma luta pela equidade para que

nds podemos pelo menos tornar os animais seres merecedores de direitos, que até

! Esta associacdo entre o veganismo e a questdo ambiental também foi percebida na pesquisa de Pereira (2014)
gue investigou a construcdo de distintas formas de enquadramento interpretativo de ativistas do movimento dos
direitos animais. O autor (2014, p.79) considera que a questdo ambiental “pode ser vista como parte integrante e
necessaria da defesa dos direitos animais, ou seja, como moldura ideoldgica” (2014, p.79).
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entdo enquanto tu ndo abragas o veganismo, enquanto tu nédo te torna vegano, tu
td ignorando isso, e eu enquanto ovo lactista, eu ignorava isso, porque eu
realmente ndo tinha ideia, entdo, ai eu me tornei vegano, ai eu comecei a pautar o
direito dos animais, ai comecei a fazer ativismo, entdo foi um processo que eu
fiquei alguns anos esganado, digamos, até que eu descobri 0 veganismo e ai,
digamos, comecgou a esclarecer a parte dos direitos dos animais a parte do uso dos
animais que também a gente tem muito aquela ideia, eu tinha aquela ideia também,
por exemplo do ovo caipira, do leite da vaca da fazenda, e a questdo dos animais
estava presente, mas eu na minha ignorancia, como eu ndo era ainda, néo tinha
entendido, compreendido o veganismo, eu achava que bastava bem estarismo,

utilitarismo, achava que bastava tratar bem os animais (Leonardo).

Eu acredito que o veganismo, a principal vertente é pensando na questao dos
direitos animais, a questao juridica, modificar a legislacdo né, dentro do possivel, ir
modificando alguma coisa né, tentando trazer o bem estar animal para 0 nosso
abrigo juridico da sociedade né, entdo eu acho que o veganismo tem também essa
bandeira né, uma das bandeiras principais, mas acontece muito aos poucos porque
ainda é uma minoria, entdo o que que da para fazer hoje? Bom o que da para fazer
na sociedade atual é que o matadouro tenha um processo indolor né, entédo a lei vai
ser essa né, como minoria da sociedade a gente vai, acho que indo aos poucos
nessa questdo, mas eu acho que mesmo assim tem que ser atuante e fiscalizatério
né, entdo eu acho que demora muito tempo para ser como o vegano acreditaria né,
entdo é um processo muito lento, de muitas gera¢cdes, mas na sociedade atual a
gente pode ver o bem estar animal e o direito relacionado aos animais dessa forma,
entdo os animais domésticos né, a gente pode ter um, mais cuidado com o bem
estar, que hoje ja se pede que tenha prisdo para essas pessoas né, que na
legislacdo eu acredito que até tenha pena de prisdo, mas normalmente vira penas
alternativas né, entdo fazer essa presséo politica para que a lei seja cumprida,

entdo é também, deve ser atuante nesse sentido (Mariana).

Com base nestes extratos de entrevistas, que s&o representativas do conjunto de entrevistas

realizadas, parece claro que o regime axiolégico em questdo articula gramaticas morais que

contestam o lugar ocupado pelos animais no ambito do direito, bem como pelo carater

antropocéntrico que tem norteado as relagdes entre a humanidade e a natureza. Nestes termos,

parte das gramaticas morais percebida nos discursos dos veganos entrevistados aponta para a

tentativa de recomposicao da cité civica, buscando ampliar as consideracfes éticas e morais para

0S animais ndo humanos ao propor que estes também devem ter seus direitos fundamentais
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observados, o que implica uma forte contestacdo das convencdes sociais relacionadas ao tema e
por fim, a reconfiguracédo da nocéo de bem comum.

5 - Consideracgoes finais

O presente artigo discutiu as gramaticas mobilizadas pelos adeptos do veganismo,
compreendendo este movimento de ideias como um caso bom para pensar o consumerismo
politico na atualidade. Além disso, discutiu-se a possibilidade de ascensdo de novas graméaticas
morais associadas ao veganismo que contestam a utilizacdo de animais para as mais variadas

atividades sociais e econdémicas e sua legitimacao social.

Nestes termos, parece claro que os adeptos do veganismo entrevistados constroem criticas as
I6gicas prevalecentes de producdo e consumo que sdo baseadas nos modelos de exploracéo
animal, mobilizando gramaticas morais que questionam valores arraigados e convencionados
socialmente que ancoram tais praticas. Deste modo, parte de suas criticas compartilham légicas
de contestacdo que colocam em questdo os padrdes de producdo e consumo associados aos
grandes conglomerados industriais, principalmente no que toca as grandes empresas do setor da
agricultura e pecuaria, portanto, criticando mercados e empresas consideradas de forma negativa

em relacao a questdes sociais e ambientais.

Em suas criticas a exploracdo animal, destaca-se o fato de que 0s veganos entrevistados ao
contestarem os valores convencionados socialmente, que permitem a utilizagdo dos animais nos
mercados, plasmam uma tendéncia que busca redefinir os limites de mercantilizagéo vigentes nos
mercados. Assim, ao defenderem e condenarem moralmente as diferentes formas de exploragéo
vigentes, eles ndo s6 desafiam os modos de funcionamento padronizados nos mercados, bem
como questionam os processos de objetificacdo que dizem respeito a transformacéo dos animais

em produtos.

Ademais - ndo obstante os limites do presente trabalho, que se configura em um primeiro esfor¢o
analitico dos dados produzidos para os propdsitos da pesquisa de tese na qual se insere - é
perceptivel que as gramaticas morais mobilizadas pelos pesquisados relacionam-se
estreitamente com a ascensdo de novas gramaticas morais, como a ascensao de uma grandeza
ambiental ou ecoldgica, seguindo a proposta de Lafaye e Thévenot (1993), visto o grande “peso
gramatical” percebido em seus argumentos. Desta forma, a associacdo do veganismo com a
mobilizacdo de uma gramatica associada a questdo ambiental ndo se caracteriza como uma
surpresa, mas uma confirmacéo dos vinculos dos estreitos vinculos do veganismo com a causa

ambiental.
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Por fim, a hip6tese de uma reconfiguracdo ou rearticulacdo da ordem de grandeza que diz
respeito ao interesse geral e bem comum, a cité civica, nos termos de Boltanski e Thévenot
(1991) parece plausivel, visto que os atores focalizados constroem criticas as convencdes que
legitimam o caréater antropocéntrico do direito. Portanto, ao tensionar as fronteiras morais que o
conformam, 0s veganos ouvidos objetivam incluir a nocao de direitos animais enquanto um novo

principio normativo que deve nortear o direito e as agcdes humanas em relacdo aos animais.
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